Zwiazki miedzy

deklaratywnymi a rzeczywistymi
przestankami podazy i popytu
w sektorze handlu detalicznego

Dr hab. Mirostaw Moroz, prof. UEW

| Uniwersytet Ekonomiczny we Wroclawiu

Agenda wystapienia

I. Charakterystyka i rola handlu detalicznego

S8

Przestanki ksztaltowania poziomu popytu i podazy

Dane deklaratywne a dane rzeczywiste

)

4. Metodyka badan

A

Korelacje migdzy danymi deklaratywnymi a danymi rzeczywistymi

6. Whnioski




Handel detaliczny

Istota handlu detalicznego polega na ekwiwalentnej wymianie dobr i ustug pomigdzy

sprzedawca a nabywca, w niewielkich ilo$ciach, bezposrednio nabywcy, na jego osobisty uzytek.

Cecha wyrdzniajacg sprzedaz detaliczng (w stosunku do handlu hurtowego) jest generalnie

(Kosicka-Gebska M. et al., 2009, s. 18):

= duza liczba konsumentow
= znaczna liczba transakcji
= niewielka warto$¢ transakcji

= zaplata za kupione towary nastepuj¢ natychmiast.

Handel detaliczny kreuje konsumpcje i ksztaltuje ceny, petnigc podstawowa funkcje w
kreowaniu i zaspakajaniu potrzeb konsumentéw.

Handel detaliczny przyjmuje formg stacjonarna, ruchoma albo wysytkowa.

Handel detaliczny (2)

Handel, obok produkcji i ustug, jest podstawowym przedmiotem dziatalno$ci komercyjnej.

Ekonomiczne znaczenie handlu detalicznego w 2021 roku (30 najwiekszych..., 2022; GUS,
dlahandlu.pl 2022):

1. Udziat handlu detalicznego w kreowaniu PKB wynosit 18 %.

2. Handel detaliczny wygenerowal 11 proc. wpltywow z podatku od oso6b prawnych CIT w
Polsce, uwzgledniajac nowy podatek od duzych sieci handlowych.
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Udziat przedsigbiorstw handlowych w ogolnej liczbie przedsigbiorstw w Polsce stanowi
nieco ponad 11%.

4. Omawiany sektor stanowil rezerwuar miejsc pracy - szacuje si¢, ze w handlu zatrudnionych
jest 1,5 —2 mln 0séb (10 - 13 proc. ogdlnej liczby pracownikéw).

Nalezy zaakcentowac, ze handel detaliczny oferuje relatywnie cenne miegjsca pracy
(zatrudnienie w niepelnym wymiarze godzin, w regionach o wysokim bezrobociu czy
osobom o niezbyt wysokich kwalifikacjach).




Przestanki popytu 1 podazy

Czynniki wptywajace na ksztattowanie popytu:

*Dynamika PKB

=Nastroje konsumenckie

=Stopa inflacji

*Zmiany cen débr pokrewnych i komplementarnych

*Poziom wynagrodzen (nominalnych / realnych / do dyspozycji / rozporzadzalnych)
=Stopa bezrobocia

= Aktywnos$¢ zawodowa

=Populacja wedtug grup wiekowych

*Dynamika sprzedazy detalicznej (w cenach biezacych/statych)

Przestanki popytu 1 podazy (2)

Czynniki wptywajace na ksztattowanie podazy:

=Liczba przedsigbiorstw

=Poziom natezenia walki konkurencyjne;j

= Atrakcyjno$¢ sektora (rentowno$¢ = poziom cen i poziom kosztéw, inflacja)
=Cena i dostepnos¢ czynnikdéw produkeji (naktadow)

*Dostepnos¢ i poziom wyksztatcenia zasobow ludzkich

=Stan i faza koniunktury

=Regulacje prawne (podatki, prawo pracy, ochrona srodowiska, rachunkowosé¢, itd.) + stabilno$¢
przepiséw

=Poziom innowacyjnos$ci procesowej i produktowej




Dane deklaratywne a dane rzeczywiste

Cechy danych deklaratywnych:

U subiektywno$¢ w gromadzeniu i przetwarzaniu danych badawczych:
U pryzmat whasnych do$wiadczen
U bledy poznawcze
U niepetne kompetencje

U nastrdj chwili/emocje

U intersubiektywno$¢ postrzegania rzeczywistosci:
U przyjete w danej zbiorowosci poglady (banka informacyjna)

U poprawnos¢ (polityczna)

U aproksymacja /asymptotyczne odzwierciedlenie rzeczywistoéci — przyblizony oglad

Dane deklaratywne a dane rzeczywiste (2)

Cechy danych rzeczywistych:

U sg wymierne

U pochodzg od strony trzeciej (podmiotu zewnetrznego)

Umierzg zjawiska obiektywne (nauki przyrodnicze) oraz intersubiektywne (nauki spoteczne)

U przyjeta jest co do zasady operacjonalizacja zjawiska pod postacig miernika o znanym i

przestrzeganym algorytmie obliczen

U majg wystandaryzowany liczbe/zakres zmiennych dla agregatu ztozonego.




Metodyka badan

1. Cel badan: okreslenie sity zwigzku migdzy zmiennymi deklaratywnymi i rzeczywistymi

opisujacymi popyt i podaz w sektorze handlu detalicznego

[\

Problem badawczy: w jakim stopniu dane deklaratywne mogg stuzy¢ predykcji danych

rzeczywistych w sektorze handlu detalicznego
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Przedmiot badan: wybrane zmienne odzwierciedlajace popyt i podaz w sektorze handlu

detalicznego w Polsce w latach 2019 — 2022
4. Metody badawcze: krytyczna analiza literatury oraz analiza statystyczna

5. Okres badania: listopad 2019 - grudzien 2022r.

Procedura badawcza

1. Okreslenie problemoéw metodycznych do rozwigzania / zatozen badania

[\

Ustalenie zmiennych opisujacych determinanty popytu i podazy w handlu detalicznym
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Klasyfikacja zmiennych na deklaratywne i rzeczywiste oraz determinanty popytowe i

podazowe
4. Okreslenie kryteriow wyboru zmiennych do badania zwigzku

5. Zbadanie zwiazkow korelacyjnych migdzy powyzszymi przekrojami




Problemy metodyczne

U problem nie mozno$ci zastosowania zatozenia ceteris paribus — gospodarka jest zywa

materig, z wieloma czynnikami dziatajacymi rownoczes$nie.

Cproblem przesunigcia czasowego migdzy stanem deklarowanym (traktowanym jako stan
wyjsciowy), a stanem zmiennej rzeczywistej (traktowanej jako wynik reakcji) = dla dalszych

obliczen przyjeto 1 12 miesiace dla dwoch par zmiennych.

U problem ze zmienng warto$cig pienigdza w czasie — jedna ze zmiennych (dynamika sprzedazy
detalicznej) jest wrazliwa na poziom inflacji = przyjeto do obliczen ceny stale, porownywalne

w czasie.

U problem diugoscie szeregu czasowego — co do zasady przyje¢to 36 miesigczny szereg czasowy,

jako wystarczajaca liczbe obserwacji dla okreslenia korelacji.

Zmienne popytowe 1 podazowe a dane
deklaratywne 1 rzeczywiste

I I e

Zmienne popytowe * Nastroje konsumenckie * Dynamika PKB
* Zmiany cen dobr * Stopa inflacji
pokrewnych i * Poziom wynagrodzen (nominalnych / realnych / do
komplementarnych dyspozycji / rozporzgdzalnych)

¢ Stopa bezrobocia

* Aktywnos$¢é zawodowa

* Populacja wedtug grup wiekowych

* Dynamika sprzedazy detalicznej (w cenach

biezacych/statych)
Zmienne podazowe » Stanifaza koniunktury * Liczba przedsiebiorstw
* Poziom natezenia walki * Atrakcyjnos¢ sektora (rentowno$é > poziom cen i
konkurencyjnej poziom kosztow, inflacja)
* Regulacje prawne (podatki, ¢ Cena i dostepnosé czynnikéw produkcji (naktadow)
prawo pracy, ochrona * Dostepnos¢ i poziom wyksztatcenia zasobow
Srodowiska, rachunkowosé, ludzkich

itd.) + stabilno$¢ przepisow




Okreslenie kryteriow wyboru zmiennych do badania
zwiazku

. Zachodzi zwigzek logiczny migdzy dang deklaratywng a rzeczywista

[\

Zmienne sg agregatami, oddajacymi szeroki obraz danego zjawiska

3. Dane dostarczone sg przez wiarygodng strong trzecig (podmiot badawczy, podmiot

statystyki panstwowe;j)
4.  Dane zbierane sa w sposob ciagly, w uktadzie miesiecznym

5. Statystyczna skala pomiarowa: skala ilorazowa

Wybrane zmienne do okreslenia korelacji

POPYT PODAZ
Dane deklarowane Nastroje konsumenckie Koniunktura branzowa
. Dynamika sprzedazy Liczba nowo
Dane rzeczywiste - . .
v towarow zalozonych firm




Nastroje konsumenckie

Wskaznik ufnosci
konsumenckiej moze
przyjmowaé wartosci od -100
do +100.

Obliczany jako $rednia:

* ocen zmian sytuacji

30 finansowej gospodarstwa
domowego,
400 * ocen zmian ogdlnej sytuacji

ekonomicznej kraju,
* ocen obecnego
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zakupow.

Biezacy Wskaznik Ufnosci Konsumenckiej, okres: XII 2019 — XI 2022, zrodto: GUS

Dynamika sprzedazy towarow

140,0
120,0

100,0

Sprzedaz detaliczna towaréw dla wszystkich segmentow handlu detalicznego (ogotem),
okres: XI12019 — X 2022, sprzedaz w cenach stalych nieodsezonowana, zrodto: GUS




Koniunktura branzowa (w handlu detalicznym)

10,0

Wskaznik ogdlnego klimatu
koniunktury — wskaznik
ztozony (m.in. biezgca ogodlna
sytuacja gospodarcza
przedsigbiorstwa,
przewidywana sytuacja
finansowa przedsigbiorstwa,
przewidywane zatrudnienie).
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Gdy wskaznik jest wigkszy od
zera odnotowywany jest
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jest oceniany jako "zty".

Wskaznik ogoélnego klimatu koniunktury, okres: XII 2019 — XI 2022, zrodto: GUS

Liczba nowo zatozonych firm
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Liczba nowo powstatych firm w dziale 47 PKD (Handel detaliczny, z wytagczeniem handlu
detalicznego pojazdami samochodowymi), okres: XI 2019 — X 2022, zrodto: GUS




Zwi3zek miedzy nastrojem konsumenckim a
dynamikg sprzedazy towarow (strona popytowa)

Statystyki
Wsp. korelacji Pearsona -0,188943328
R kwadrat 0,035699581
Dopasowany R kwadrat 0,007337804
Btad standardowy 14,92974182
Obserwacje 36
Wartosé-p 0,269754325

Istnieje bardzo staba ujemna relacja migdzy nastrojem konsumenckim a dynamikg sprzedazy

towarow. Powyzszy zwiazek nie jest istotnej statystycznie.

Zwiazek miedzy koniunkturg w handlu detalicznym a
liczba nowopowstatych firm w sektorze

Statystyki
Wsp. korelacji Pearsona -0,340660815
R kwadrat 0,116049791
Dopasowany R kwadrat 0,090051256
Btad standardowy 11,12669639
Obserwacje 36
Wartosé-p 0,042043038

Istnieje umiarkowana ujemna zaleznos¢ miedzy postrzeganym przez przedsigbiorcow klimatem

koniunktury w branzy a liczbg zaktadanych firm. Powyzszy zwigzek jest istotny statystycznie.




Whnioski

Przeprowadzone analizy statystyczne daty mieszany obraz wspoizaleznosci miedzy danymi
deklaratywnymi a danymi rzeczywistymi. W przypadku przestanek popytowych zaobserwowano
bardzo stabg ujemng relacj¢ nie istotng statystycznie, podczas gdy dla przestanek podazowych —

istnieje ujemna umiarkowana relacja istotna statystycznie.

Teoretyczne zatozenia o istnieniu pozytywnej zaleznosci miedzy dang deklaratywng a dana
rzeczywistg nie potwierdzito si¢ zaréwno dla popytu i podazy (ujemna korelacja w obu

przypadkach).

Prowadzi to do potwierdzenia zdroworozsagdkowego pogladu o luznym zwigzku danych

deklaratywnych i danych rzeczywistych.

Proba badawcza, jak i wskazane problemy metodyczne, nie pozwalaja na sformutowanie

uniwersalnych uogdlnien (kwestia ceteris paribus, dobor zmiennych, czasookres). Niezbedne sg

dalsze badaniaI uwzilidnial’ice odmienni zestaw zatozen i/lub danich.

Dzi¢kuje za uwage




